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RESUMO

O presente artigo faz a analise de conteldo das edi¢des 00, 04 e 09 da Revista Touch,
a primeira revista com veiculagdo totalmente digital da cidade de Cascavel - PR, com
carater independente e empreendedor. A analise fol realizada a partir das cinco
caracteristicas do webjornalismo descritas por Mielniczuk (2001): interatividade,
customizacao do conteudo/personalizagao, hipertextualidade,
multimidialidade/convergéncia e memoria; e pelos aspectos da interatividade e
narrativas digitais abordados por Ferrari (2014). Fol observado que a revista é uma
producao independente das grandes corporagdes e uma iniciativa empreendedora e
inovadora em Cascavel, que se arriscou e inovou testando novos suportes, distribuindo
o conteudo utilizando tablets dispostos em totens pela cidade. Foi percebido que a
Revista 7ouch possui diversos aspectos multimidia, hipertextuais, interativos e possui
narrativas digitais, dando liberdade para que o leitor/usuario trace seu proprio
caminho no consumo do contelddo, e que o periddico tem, também, o carater de
incentivo para novos empreendedores no jornalismo.
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1 INTRODUCAO

Para acompanhar as mudancas tecnoldgicas, é preciso reinventar-se todos os
dias. Com o jornalismo nao é diferente. O jornal Folha de Sdo Paulo, no ano de 1995,
inovou e fol o primeiro impresso brasileiro a criar um site de noticias. Desde 13, as
mudancas sdo constantes. Luciana Mielniczuk (2001) define trés fases do
webjornalismo que, hoje, se ddo ao mesmo tempo, a autora explica que no inicio eram
publicadas apenas copias grotescas do que havia sido veiculado na versdo impressa:
Essa fol a primeira fase do webjornalismo. Na segunda fase, os jornais comecaram a
experimentar recursos proprios do meio digital e, na terceira fase, nasceram os veiculos
exclusivos da esfera digital. Dessa forma, ainda hoje alguns veiculos podem ser
considerados de primeira geracao, enquanto outros caminham para meios exclusivos
da web.

Existem formas cada vez mais criativas de disseminar a informacgao e aquele que
ndo inova cal no desgosto do publico. Com a grande quantidade de veiculos que
disponibilizam a mesma informacao acerca de um mesmo assunto, principalmente em
formato de portais, destaca-se aquele que mais apresenta qualidade de conteudo,
interatividade e facilidade de acesso. Ferrari (2014, p.46) cita Shel Holtz, consultor de
comunicacao corporativa da Intel, Petrobras, Disney, FedEx, entre outras empresas,
para justificar a necessidade de adaptacdo. “A midia social - que define como espaco
on-line para colaboracao on-line - é embasada na triade interacéo, colaboracao e
criacao de conteudo”.

Ainda segundo Ferrari (2014), o portal de noticias € um modelo muito utilizado
pelos jornalistas brasileiros, mas alguns profissionais vém inovando e arriscando novos
modos de veicular suas producgdes, principalmente quando se trata de jornalismo
independente, em que é ainda mais coerente testar novos suportes, empreender. A
exemplo disso, sera realizada a analise de um periédico independente no meio digital,
a Revista Touch, que se propde a utilizar os recursos multimidia oferecidos pela Web
para inovar a forma de fazer jornalismo de revista.

Na busca por um espectro maior de liberdade de imprensa, em que jornalistas
ndo estejam sujeitos a produzir conteudo de interesses governamentais ou politicos,

surge a necessidade de produzir jornalismo independente, que nao é a reprodugao da
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grande midia, e sim o enfoque que se da a noticia, a democratizacdo do fazer
jornalistico, a independéncia das grandes corporagoes.

Segundo Oliveira e Aradjo (2016), o jornalismo independente é flexivel, tem
producdo autébnoma, e a liberdade narrativa do meio é um modelo de pratica
jornalistica que, de certa forma, esta atrelada ao empreendedorismo.

A Revista 7ouch fol o primeiro periddico do tipo na cidade de Cascavel/PR,
veiculado totalmente na /nternet utilizando um aplicativo para celulares e tablets, além
de possuir um site e ser distribuido em totens com tablets em comércios da cidade.
Uma evolucao da tradicional revista em papel, ja que pode ser comercializada e
disponibilizada nas salas de espera e cafés sem ficar velha demais, oferecendo mais
possibilidades de interacao com o publico leitor.

Acerca disso, busca-se observar, por meio da analise de conteido, como esta
sendo feita a construcdo das editorias de periddicos independentes, baseando-se na
Revista 7ouch, e perceber se utiliza recursos especificos do meio digital, como gifs,
videos, infograficos interativos, audios, entre outros, que podem colaborar com a
producao da variedade das editorias e como o aspecto da interatividade vem sendo
utilizado pela publicacdo. Além disso, propdem-se observar o comportamento da
revista digital como um veiculo independente.

O encaminhamento metodoldgico a ser utilizado na presente pesquisa tem por
base a pesquisa exploratéria, com apoio da analise de conteldo, método que permite
a analise do objeto de estudo e todas as caracteristicas a serem observadas, seja de
forma qualitativa ou quantitativa, por meio dos seguintes passos baseados em
(BARDIN gpud GIL, 2008, p.152): “a) pré-analise; b) exploracdo do material; e ¢)
tratamento dos dados, inferéncia e interpretacao”.

Esses aspectos serao observados a partir das autoras Luciana Mielniczuk (2001),
que define cinco caracteristicas do webjornalismo — a interatividade, a customizacao
do conteudo/personalizacéo, a hipertextualidade, a multimidialidade/convergéncia e
a memoria — e Ferrari (2014), que fala das caracteristicas das narrativas jornalisticas em
ambientes digitais, além dos aspectos que perpassam o jornalismo independente, cuja

necessidade de observagdo surgiu no inicio da pesquisa.
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2 POTENCIALIDADES DO WEBJORNALISMO

O webjornalismo surgiu no inicio da década de 1990, quando a World Wide
Web (WWW) foi inventada por Tim Berners-Lee. No inicio, a pratica jornalistica na
Internet era uma reproducao do material impresso e, com o passar do tempo,
profissionais da area foram explorando e aprendendo a utilizar as potencialidades
oferecidas pela rede. Mielniczuk (2001, p.01) fala que “a Internet passa a ser
empregada, de forma expressiva, para atender finalidades jornalisticas, a partir de sua
utilizagdo comercial, que se da com o desenvolvimento da Web no inicio dos anos 90".

A autora explica ainda que o webjornalismo passou por trés fases:

Num primeiro momento, ao qual chama-se de transpositivo, os produtos
oferecidos, em sua maioria, eram reproducdes de partes dos grandes jornais
impressos. [...] segunda fase — a da metafora — quando, mesmo ‘atrelado’ ao
modelo do jornal impresso, os produtos comegam a apresentar experiéncias
na tentativa de explorar as caracteristicas oferecidas pela rede. [..] Este
terceiro, e atual, momento também corresponde a um estagio mais avancado
de toda uma estrutura técnica relativa as redes teleméticas e aos
microcomputadores pessoais, permitindo a transmissdo mais rapida de sons
e imagens (MIELNICZUK, 2001, p.02).

Essas fases nao sao estanques, elas se ddao ao mesmo tempo. Na ultima fase, o
jornalismo é identificado por explorar mais potencialidades do meio, que sdo definidas
em cinco caracteristicas citadas por Mielniczuk (2001) referidas abaixo.

A Interatividade: o leitor/usuario faz parte do processo, interagindo com o
jornalista, com o conteldo (por meio do hipertexto) e com outros leitores/usuarios,
formando assim, “uma série de processos interativos [..], onde o usuario estabelece
relacdes: a) com a maquina; b) com a prépria publicacao, através do hipertexto; e )
com outras pessoas” (MIELNICZUK, 2001, p.03-04).

A Customizagdo do conteddo/personalizacao: conforme a pré-selecao de
conteudos disponibilizada em alguns sites e que o leitor/usuario faz, o proprio site
carrega os conteudos de acordo com os interesses individuais ali apresentados;
Hipertextualidade: Mielniczuk (2001, p.04) define como “caracteristica especifica da
natureza do jornalismo online” que é capaz de interconectar textos por meio de links,

direcionando, até mesmo, para outras plataformas digitais.
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A Multimidialidade/convergéncia: utilizacdo de elementos da midia tradicional
(textos, imagens e sons) na narrativa jornalistica, atrelados a outras especificidades da
Web.

A Memoria: capacidade de armazenamento de informacdes que a /nternet
oferece, podendo assim, o fato noticiado ser mais extenso que nas midias tradicionais
(TV, radio e impresso) e facilitando o acesso as informagdes antigas.

Outras caracteristicas especificas do meio digital, também descritas por
Mielniczuk, sdo a atualizagdo constante das noticias, a singularidade da forma de
leitura feita pelo usuario, que cria seu proprio meio de navegagdo e acesso as
informacdes, em que o leitor/usuario tem, segundo a autora, “acesso a um conjunto
de textos especificos que sao determinados pelas suas proprias escolhas na hora da
navegacgao” (MIELNICZUK, 2001, p. 07) e, por ultimo, a personalizacao do conteudo.

Essas caracteristicas sdo complementadas pela narrativa digital descrita por
Ferrari (2014), que afirma que a ludicidade e a representacdo de uma roda de conversa
na narrativa - em que o jornalismo ndo é mais aquele em que um fala para muitos, e
o processo de comunicacao se encerra ali, e sim, aquele em que muitos falam para
muitos - promove a interatividade, em que o sujeito integra o processo.

Parte desse processo é complementado quando o leitor/usuario identifica, na
narrativa, situagdes comuns. Segundo Ferrari (2014, p.30), “trocar narrativas num
ambiente multiusuario nos permite equipara-las de sentimento, de poesia, de resgate
historico de um momento que ficou no passado, que pode ser compartilhado ou
mesmo continuado por outro usuario”.

Com tanta informacdo disponibilizada, a qualidade € um dos quesitos que
recebe destaque no jornalismo. Apenas informar, descrever, ndo é mais suficiente, é
necessario contar uma boa histéria, envolver e integrar o leitor/usuario, testar e
aprender novas narrativas hipermidiaticas no fazer diario do jornalismo.

Dalmaso e Mielniczuk (2012) afirmam que as narrativas hipertextuais se
desprendem da leitura linear, cada leitor/usuario traca seu caminho de leitura, fazendo
com que duas pessoas compreendam dois textos diferentes num mesmo hipertexto.

No webjornalismo, a interatividade é outro grande diferencial que faz com que

as produgdes se destaquem em meio ao oceano de informagdes. Para Ferrari (2014):
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O fazer jornalistico virou de cabega para baixo com a edi¢do multimidia aliada
a interacdo com o usuario, que hoje virou protagonista. A narrativa jornalistica
no ambiente digital tem a seu favor os elementos hipermidiaticos (audio,
video, interacdo) que garantem uma imersao lUdica ao fato narrado (FERRARI,
2014, p.23).

Novamente é preciso se adaptar, se adequar ao ambiente sociologico em que
se encontra, testar novos suportes, produzir narrativas hipermidiaticas ramificadas e
multiplas. Ferrari (2014, p.65) cita o projeto Remix Narrativo, que "buscou mapear a
evolugdo da narrativa a partir da mudanca de paradigma do receptor, que sat de um
estado passivo para tornar-se participativo e ativo”. A autora também explica que, a
partir desse experimento, fol possivel provar que uma histdéria ndo precisa ser,
necessariamente, iniciada com um texto, ela pode ser construida e comecada com
audios, imagens, videos, entre outras midias, caracteristicas que compdem o
hipertexto.

Dalmaso e Mielniczuk (2012) caracterizam o hipertexto como dinamico,
interativo, plural, movel e nao linear. As autoras fazem referéncia a Salaverria,
afirmando que "o hipertexto possibilita a construcao de narrativas mais estruturadas,
mais ricas em informacdes e formas de acesso a dados” (DALMASO e MIELNICZUK,
2012, p.246).

3 0 INICIO DO JORNALISMO INDEPENDENTE NO BRASIL

O jornalismo surge no Brasil no inicio do século XIX, quando os jornais eram
produzidos para a elite vinda da Europa, principalmente de Franca e Portugal, e
apresentavam os ideais de seus produtores, que procuravam maior poder econdmico
e politico. Esses jornais eram, segundo Barbosa (2007), regionais e temporarios.

O autor ainda explica que, na metade do século XIX, esses grupos de classes
dominantes que possuiam os jornais passaram a contratar jornalistas como “mao-de-
obra intelectual” para melhor estruturar e modernizar as redagdes.

Essa forma de fazer jornalismo foi mantida por muito tempo. Na década de
1930, houveram inimeras mudancas na sociedade. Barbosa (2007) cita Abramo para
identificar os interesses da imprensa brasileira, "que, em primeiro lugar, passa a
defender os interesses dos proprietarios dos jornais e, em ultima instancia, os

interesses politicos da burguesia da qual fazem parte” (BARBOSA, 2007, p.20). Apos
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esse periodo, em 1951, durante o governo de Getulio Vargas, os veiculos de
comunicacao brasileiros passam, em sua maioria, a ser propriedades de familias
burguesas, formando assim, uma oligarquia da imprensa.

Até entdo o jornalismo brasileiro era quase que exclusivamente posse de
pessoas ricas que tinham o objetivo de defender ideais proprios, ignorando o interesse
publico. Foi s6 em 1964, apds o inicio do Golpe Militar, que o primeiro exemplar
independente nasceu: o Pif Paf "o pequeno jornal teve em sua breve histéria de quatro
meses apenas oito edicdes, porém, abriu as portas para a execugdo de publicagdes
produzidas e administradas exclusivamente por jornalistas” (BARBOSA, 2007, p.21).

Com os primeiros passos dados por Milldér Fernandes, jornalista, escritor e
fundador do Pif Paf, entre 1964 e 1980, surgiram cerca de 150 jornais independentes,
todos como objeto de luta e resisténcia social, politica e cultural. Marques aponta o

seguinte cenario:

Do ponto de vista historico, a imprensa alternativa no Brasil surgiu com os
movimentos de oposi¢do criados pela esquerda e como proposta editorial
alternativa aos veiculos da grande imprensa, acusados de defenderem os
propositos da minoria burguesa em detrimento do interesse publico.
(MARQUES apud BARBORA, 2005, p.26).

Para Barbosa (2007, p.69), “o papel essencial da imprensa independente seria o
de apontar as contradigdes e, logo apds, contestar o estabelecido no seio social”, é ser
uma ponte entre organizacbes e sociedade. O autor também identifica algumas
caracteristicas marcantes do jornalismo independente da época, como o compromisso
com o leitor, a auséncia de anuncios publicitarios, presenca de jornalismo de opinido
e o forte uso das charges e fotos. Mas o fazer jornalistico independente no Brasil ndo
durou muito tempo. Na década de 1980, essa pratica teve seu declinio.

No inicio de 1994, o mundo viu acontecer, através da producao independente
na /nternet, como conta Barbosa (2007, p.37), "o primeiro movimento guerrilheiro da
era da globalizacao”, liderado pelo professor académico Sebastian Guillén, conhecido
como subcomandante Marcos, com o EZLN (Exército Zapatista de Libertacao Nacional).
“O EZLN usou a internet para mostrar a grande imprensa mundial como, por vezes,
assuntos que nao tém repercussao, devem ser tratados com destaque no noticiario. A
luta pelos direitos dos indigenas do sul do México transformou o mundo virtual em

mais um campo de luta pelos direitos civis” (BARBOSA, 2007, p.38).
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A situagdo descrita acima € um exemplo de como o jornalismo independente
na /nternet pode expandir as fronteiras das informagdes, abordando fatos com olhar

mais amplo e sensivel que a midia tradicional, dando voz e vez aos excluidos.

3.1 JORNALISMO INDEPENDENTE NO MEIO DIGITAL

Diferentemente dos impulsos que levaram os jornalistas da década de 1960 a
iniciar na imprensa independente, os profissionais de hoje, geralmente os mais jovens,
sao motivados a se aventurar na producao independente devido a pouca liberdade de
producdo e a falta de espaco para criatividade e trabalhos autorais que ha nos veiculos
convenclonais.

Para Barbosa (2007), também ndo sdo mais necessarios grandes investimentos
para pOr essa producdo independente em pratica, tendo em vista a facilidade e a

qualidade da tecnologia disponivel, que possibilita novas formas de fazer jornalismo.

Elas podem resgatar o papel do jornalista livre pensante e incentivar o
empreendedorismo jornalistico. Se, para um advogado, é viavel ter seu
proprio escritério ou um dentista, seu proprio consultério, o jornalista
também pode trabalhar ‘por conta’, ter uma pequena produtora de Web, o
seu blog ou produzir qualquer produto jornalistico de viabilidade comercial
(BARBOSA, 2007, p.67).

Com auxilio da /nternet, o jornalista dispde de inUmeros recursos para otimizar
essas produgdes, como ja citado, as novas formas de narrativas, hipertexto,
infograficos, videos, fotos, audios, links, praticidade na atualizacdo de conteudo,
proporcionando interatividade ao leitor/usuario e uma nova experiéncia a cada um,
que acabam tornando parte do processo. Assim, € possivel realizar e publicar
conteudos das mais diversas areas em um unico local, que nao necessita seguir regras
e nem ter a periodicidade que outros veiculos em outras midias tém.

Gracas a criatividade e ao conteldo diferente daquele publicado pela midia
tradicional, o leitor/usuario da midia independente consome mais a informacao, se
identifica com mais facilidade, pois, segundo Barbosa (2007, p.77), “a Web transformou
assuntos por vezes de dificil acesso e conhecimento por grande parte da populacdo

em temas em constante ebulicdo”, por isso, na maioria das vezes, tem um publico fiel.
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Para Ramos e Spinelli (2015, p.115), “as plataformas digitais sdo o futuro da
noticia” e, talvez por isso, os jornalistas de hoje se aventuram cada vez mais no meio
independente e digital, na busca por fazer um jornalismo mais relevante para a

sociedade, como as autoras destacam:

Desenvolver um trabalho com a finalidade de prover informagdes e esclarecer
sobre os direitos e deveres de minorias desfavorecidas é utilizar o jornalismo
como ferramenta para que as pessoas possam compreender o sistema de
regras que regem um pais e se mobilizem para reivindicar por mudancas que
garantem uma sociedade mais democratica (RAMOS e SPINELLI, 2015, p.118).

De forma independente, o jornalista consegue falar com minorias e produzir um
jornalismo mais esclarecedor, em que eles mesmos se reconhecam, gragas a
caracteristica especializada que muitos projetos independentes tém e a ansia do
profissional em ofertar algo a mais do que as midias convencionais permitem.

As adversidades que envolvem a producao independente no meio digital no
Brasil, assim como nas demais midias do jornalismo, sdo muitas, mas a principal é o
meio de sustentar essa ideia a longo prazo. Em paises desenvolvidos, como os Estados
Unidos, existe uma cultura por parte nao s6 da populacdo, mas também de empresas
publicas e privadas de manter as producdes jornalisticas independentes por meio de
doagdes, financiamentos e assinaturas mensais, em que o assinante paga por um
contelddo de qualidade.

No Brasil, de acordo com Ramos e Spinelli (2015, p.121) o desafio é justamente
“criar valor para o jornalismo independente, para que se torne autossustentavel, com
alternativas de se autogerir com recursos de financiamentos mistos e sem fins
lucrativos” e, ainda, que pode ser realizado da mesma forma que nos paises
desenvolvidos, em que o leitor/usuario é tdo participante nas producdes como é na
sustentacao do veiculo, pois, nas publica¢cdes independentes, mais do que nos meios
tradicionais, o publico lé o que quer, o que atrai, por isso pode sustentar isso na
Internet, que é exatamente o que falta na midia convencional. Visto isso, as autoras

afirmam que:

Sim, é possivel criar projetos inovadores, com novos modelos de producdo e
distribuicdo, relacdo diferenciada entre produtores e publico e jornalismo
autossustentavel, apartidario, que mantenha os parametros éticos e a
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preocupacao em formar uma opinido publica esclarecida quanto aos direitos
e deveres do cidaddo (RAMOS e SPINELLI, 2015, p.120).

Além disso, o jornalismo independente pode ser mantido utilizando-se dos
anuncios publicitarios, como aponta uma pesquisa realizada pela Agéncia Publica3
entre novembro de 2015 e fevereiro de 2016, em que foram mapeadas 79 iniciativas
independentes. Destas, 32 possuem carater comercial e citam o uso da publicidade
como uma das principais fontes de renda. Das 47 iniciativas independentes sem fins
lucrativos, ainda segundo a pesquisa, sete afirmaram utilizar anincio publicitario.

Atrelado a forma independente de se fazer jornalismo, esta o
empreendedorismo. Para Oliveira e Aratjo (2016, p.2), "empreender [.] tem
possibilitado iniciativas inovadoras e independentes dentro de areas que ainda se
mantém presas a um padrao, como o jornalismo”, que tem utilizado os recursos
digitais para inovar formas de contar histérias, produzir contelddos. Ainda segundo os
autores (2016, p.2), "o empreendedorismo inovador no jornalismo tem relevancia para
a area, pois da suporte para a busca de novos caminhos, novas abordagens, novos

publicos”, mostrando o “diferencial do material jornalistico”.

4 A REVISTA TOUCH: UMA ANALISE

A Revista Touch fol criada pela jornalista Thais Fernanda Marques e pelo socio
investidor Roberto Matheus Tavares em outubro de 2016, e teve o projeto piloto
publicado em junho de 2017. Segundo Thais, a publicagdo, que define como
independente, nasceu da vontade de ter o proprio veiculo de comunicacao. Hoje a
revista conta com mais uma socia, a jornalista Ana Paula Zimermann.

Todo o conteudo da revista é produzido pela equipe da 7ouch, sendo apenas o
aplicativo produzido por uma empresa terceirizada. Atualmente, Thais Marques €
redatora-chefe, Ana Zimermann é redatora e responsavel pelo comercial, Rodrigo
Moncks é redator e revisor e Edegar Junior é o publicitario responsavel.

Segundo Thais, a ideia de criar a Revista 7ouch, no formato que tem hoje, foi a

de apresentar um produto diferente dos ja produzidos na regido oeste do Parana, que

3 Disponivel em: <https://apublica.org/2016/11/0-que-descobrimos-com-o-mapa-do-jornalismo-
independente/>. Acesso: 11 de maio de 2018.


https://apublica.org/2016/11/o-que-descobrimos-com-o-mapa-do-jornalismo-independente/
https://apublica.org/2016/11/o-que-descobrimos-com-o-mapa-do-jornalismo-independente/
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pudesse também utilizar o potencial local em suas produgdes, com tematica
abrangente e editorias das mais diversas areas.

A missao da revista é a simplicidade e a objetividade na comunicagao,
promovendo interatividade e uma tematica bastante abrangente para o leitor/usuario,
buscando apresentar, sempre que possivel, conteddos locais. Um dos valores do
periddico é a sustentabilidade, pois a publicacao é totalmente digital, promovendo um
equilibrio com o meio ambiente, ja que nada é impresso.

Os produtores da revista afirmam que o projeto conversa com os mais diversos
publicos, com linguagem simples, diagramacdo que promove uma leitura mais
confortavel e interacdo para otimizar a experiéncia do leitor/usuario.

A Revista Touch pode ser lida por meio do site oficial; dos tablets dispostos em
totens em comércios de Cascavel e utilizando o aplicativo mobile para Android e 10S.
Além do site com as edi¢Oes da revista disponiveis, também ha um blog no mesmo
endereco eletronico, em que sdo publicados conteudos diferentes dos disponiveis na

revista, e um canal no YouTube de mesmo nome da revista.

Figura 1 - Foto do totem com fablet da revista disposto no Centro Universitario FAG.
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Fonte: a autora.

Cada nova edigao é lancada na primeira semana do més, normalmente no dia

cinco. A publicacdo tem em média seis mil leitores mensais e, no dia 8 de maio de
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2018, a revista contabilizou 1.889 downloads do aplicativo. Ja os tablets nos totens
ficam conectados o dia todo no aplicativo em sessao Unica. A equipe esta trabalhando
para contabilizar esses acessos. Atualmente sdo nove totens com tablets distribuidos
em cinco locais diferentes da cidade de Cascavel, que podem ser transferidos de lugar
a qualquer momento.

Essa ideia é inovadora, segundo Thais Marques, ndo ha nada igual no mercado.
A jornalista define isso como o grande diferencial da revista, todo o conteudo
produzido pela 7ouch é gratuito em todas as plataformas e no aplicativo.

O site da Touch conta com sete abas principais de navegacao que direcilonam
para outras paginas da revista. Sdo elas: Home, Blog, Revista Touch, Edi¢cbes (que tem
outras duas abas: Matérias Destaque e #TalentoAcadémico), Anuncie, Promogdes e
Contato.

A revista apresenta oito editorias fixas: #Empreendedorismo, #Vida&Saude,
#Esportes, #CoolTime, #InfoPet, #DaUmPlay, #Sabores e #Moda&Beleza; e doze
editorias flutuantes: #7ouch, #DecorAcao, #MuitoPrazer, #PequenosPassos,
#Sustentavel, #PorAi, #3x4, #Bal, #Garimpo, #Prepare-se, #NossaParte e
#TalentoAcadémico.

Na aba Anuncie, é possivel encontrar sete topicos que caracterizam a Revista
Touch: produto voltado para o meio on-line conteddo multimidia, interatividade,
possibilidade de atualizacdo de anuncio, acesso gratuito, abrangéncia de publico e
divulgacdo em midias sociais (Facebook, Instagram e canal no YouTube).

O canal da Revista Touch no YouTube conta com 14 inscritos e cinco videos
postados, todos sobre assuntos publicados na revista. O video com mais visualizagbes
é #Empreendedorismo - Biblioteca Cascavel, com 914" de duracdo e 358
visualizagcdes. O video foi postado no dia 19 de junho de 2017. J& o que tem menos
visualizacoes é o video #InfoPet — Otites: saiba identificar os sinais, com 405" de
duracdo e 36 visualizagdes. O video foi postado em 18 de janeiro de 2018. As
publicacdes no canal seguem uma periodicidade mensal, entretanto ha dois meses
nao sao atualizadas.

O aplicativo para Android e 10S possui as mesmas informacdes do site. Na
pagina inicial, estdo dispostas todas as edi¢Oes da revista, com a opgado de realizar o

download para leitura off-line e também de arquivar as edi¢des ja lidas. Por meio de
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quatro icones dispostos na parte inferior da tela, € possivel navegar pelas mesmas abas
do site, em que o leitor é direcionado conforme o contetdo selecionado. O aplicativo
conta também com uma agenda de eventos da cidade de Cascavel — PR e outros icones
que direcionam para as redes soclals, site, canal no YouTube e contato com os
produtores da revista.

Com o aplicativo para Android da revista Touchem maos, fora realizada a leitura
das edigdes ja lancadas, tomando nota dos assuntos e contelddos abordados, bem
como observando a estrutura das editorias da revista digital.

Outro ponto analisado foram os recursos utilizados no periédico, que fazem
com que o leitor interaja com a revista, estudando quais sao esses recursos, se sao
essenciais para um periddico digital, como sdo empregados na revista e se 0 uso
desses recursos digitais compromete positiva ou negativamente a estrutura da revista
e a interatividade do leitor.

Na analise realizada, foram observadas trés edi¢des da Revista 7ouch, a primeira
lancada (edicao 00), a quarta edicdo e a mais recente (edigao 09), pois sendo um
periddico lancado ha menos de um ano, é interessante observar como a revista esta
sendo produzida ao longo do tempo, se vem avancando positivamente na utilizagcao
dos recursos multimidia ou ndo.

A interface do aplicativo para Android da Revista Touch é pratica e usual, mas
o aplicativo em si ndo funciona corretamente, vez ou outra ndo responde ou é lento
demais. Quando realiza o download das edicoes, é demorado e, muitas vezes, ao
concluir o carregamento, a edicdo ndo é exibida e aparece novamente a opgao de
realizar o download.

As outras fungdes do aplicativo da revista, que dao acesso ao blog, por exemplo,
direclonam ao site da Touch, fazendo com que as func¢des do aplicativo ndo sejam
necessarias, pois quase tudo nele leva ao site. A praticidade de ter o aplicativo € a
otimizacao de leitura da revista no celular.

A revista, que tem o slogan "Toque. Ouga. Leia." apresenta, logo na primeira
pagina, um tutorial de como utilizar os recursos multimidia oferecidos pela publicacao
e apresenta trés icones interativos que estao presentes em quase todas as edigdes:

nonu

“pagina Web, galeria de fotos e direcionar pagina”, “video” e "audio”.
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Figura 2 — Captura de tela do aplicativo para Android do tutorial da Revista 7ouch.
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Na edicao 00, a primeira langada, ndo ha muitos anunciantes, entdo os espagos
para anuncios foram utilizados para divulgar a prépria revista. Nos poucos anuncios
de terceiros, ha dois em formato audiovisual, um na pagina 25 e outro na pagina 45,
ambos do mesmo anunciante. Na edi¢do, além dos icones que disponibilizam galeria
de fotos e direcionam a outras paginas com mais conteddo semelhante, ha também
um audio na pagina 29, que complementa a matéria “Musica que ultrapassa fronteiras”
da editoria #CoolTime, e um video na pagina 19, que exemplifica uma luta citada na
matéria "Muay Thal” da editoria #Esportes. Ha também um infografico na matéria de
capa, "Oncologia canina”, da editoria #InfoPet, na pagina 37, que mostra o percentual
de cancer de mama em cadelas castradas. Todas as matérias aqui descritas sao de
fontes locais. Esta edigdo ndo possul gifs, um recurso exclusivo do meio digital. Os
recursos especificos do meio que utiliza estao descritos no quadro 1.

Na edicao 04 € possivel perceber alguns avangos na publicagdo. Os andncios de
terceiros ja sdo mais presentes e mais aspectos multimidia aparecem, oferecendo mais
interatividade e uma melhor experiéncia para o leitor/usuario. Um desses avancos é o
uso de hiperlinks que direcitonam as paginas de redes sociais ou sites de anunciantes.
Mais uma vez os videos aparecem na revista, na editoria #DaUm Play. As paginas 17 e

18 contém trailers de jogos citados na matéria “Hora de diversdo”. Esta edicdo nao
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possul gifs, infograficos interativos e audios. Os recursos especificos do meio que

utiliza estao descritos no quadro 1.

A edicao 09, do més de maio, a mais recente analisada, possui ainda mais

anuncios de terceiros, sdo nove no total, apenas um anuncio da propria revista e 12

matérias publicadas, o que mostra que a revista esta cada vez mais presente no dia a

dia das pessoas. Na pagina 17 a matéria "Just go with the flow', da editoria # CoolTime,

fala sobre a musica de uma cantora cascavelense e, além da galeria de fotos, também

apresenta o audio da musica. O aspecto da interatividade nesta edi¢cdo é menos

perceptivel, ja que ndo possui tantos hiperlinks ou videos como as demais edigoes

analisadas. Também nao possui gifs e infograficos interativos.

Quadro 01 - Numeros de potencialidades especificas da web na Revista 7ouch.

Edicao analisada

Potencialidades Edicao 00 | Edicao 04 | Edicao 09
Videos 03 02 Ndo tem
Audios 01 Nao tem 01

Links 15 17 11

Galeria de fotos 05 07 03

Infograficos 01 Ndo tem | Nao tem
Anuncios proprios 07 03 01
Anuncios de 06 10 10
terceiros
Total de matérias 19 16 13

Fonte: a autora.

Sdo retomadas neste momento as cinco caracteristicas do

webjornalismo,

citadas por Mielniczuk (2001), que serdo utilizadas para analisar a revista. Sdo elas:
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interatividade, customizacdo do conteludo/personalizagdo, hipertextualidade,
multimidialidade/convergéncia e memoria.

Interatividade: a Revista 7ouch apresenta diversos aspectos interativos nas
publicacbes, desde o indice até anuncios e as proprias matérias, em que o
leitor/usuario pode optar por quais conteldos consumir e a ordem desejada, além de
possuir uma editoria especifica para incluir a participacdao do leitor/usuario, a
#TalentoAcadémico, em que estudantes de qualquer area podem participar e sdo
publicados textos enviados a revista. Através do aplicativo ndo é possivel compartilhar
o conteddo nas redes sociais nem acrescentar comentarios.

Customizacao do conteldo/personalizagdo: o site ndo apresenta customizagao
de conteudo, a apresentagdo segue um padrdo a cada edicdo lancada, ndo podendo
ser alterada conforme o gosto pessoal do leitor/usuario. No aplicativo, além de optar
por realizar o download, é possivel arquivar as edi¢des ja consumidas ou de menos
interesse do leitor/usuario.

Hipertextualidade: todas as edi¢bes analisadas apresentam hipertextualidade,
tanto nas matérias quanto nos anuncios e promocdes, direcionando a outros sites,
redes sociais, galerias de fotos, audios e videos. Outras abas do aplicativo também
direcionam ao site da revista.

Multimidialidade/convergéncia: é possivel encontrar caracteristicas dos meios
convencionais, como textos e fotos, e também caracteristicas especificas da Web,
como os hiperlinks.

Memoria: o aplicativo apresenta a caracteristica memoria, pois armazena e
permite a visualizagdo de todas as edigdes ja publicadas da revista, promoc¢des, blog e
agenda de eventos.

Outro aspecto analisado, utilizando Mielniczuk (2001), é a atualizacdo constante
das publicagdes, que, no caso da Revista 7ouch, nao € vista. Uma vez que a edicao €
lancada, nao pode ser alterada.

As caracteristicas de narrativas digitais descritas por Ferrari (2014) sao bastante
presentes nas edi¢des, pois, por se tratar de uma publicacdo digital, o leitor/usuario
tem bastante facilidade em tracar seu proprio caminho nas matérias e na revista como

um todo. As publicaces apresentam esta possibilidade por meio de icones interativos.
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Nas trés edicdes analisadas, foi possivel perceber a presenca marcante de
pautas e fontes locais, destacando assuntos que estdo em alta na cidade de
Cascavel/PR e regido, fazendo com que o leitor/usuario se identifique mais facilmente.
Os textos também sdo mais aprofundados e, mesmo com assuntos de interesse geral
ou que estao sendo discutidos no pais todo, é perceptivel a busca por fontes locais e
nao oficlais para aborda-los. Essas produgdes possuem as caracteristicas da narrativa
digital descritas por Ferrari (2014), ja que em meio a informacao os jornalistas também

contam histérias, que contextualizam e aproximam do leitor/usuario.

Quadro 02 - Numeros de pautas e conteddos nas edi¢des analisadas da Revista 7ouch.

Edicao analisada
Conteudo Edicao 00 | Edicao 04 | Edicao 09

Total de matérias 19 16 13
Pautas locais 13 11 12
Outras pautas 06 05 01
Total de paginas 65 50 45
Paginas com contelddo* 49 40 33
Paginas com anuncio** 13 13 11
Conteudo proprio 19 16 12

*Exceto capa, tutorial, expediente e indice.
**Alguns anuncios dividem pagina com matérias.
Fonte: a autora.

A matéria de capa da edicao 00 € "Oncologia canina”, da editoria #InfoPet, tem
inicio na pagina 33 e acaba na 37. O assunto foi abordado a partir de uma entrevista
feita com um especialista da cidade de Cascavel - PR. Outro exemplo de pauta local,
na edigdo 04, é a matéria de capa "Férias sem stress”, da editoria #PorA{, que tem inicio

na pagina 28 e vai até a pagina 30. O conteddo da matéria é sobre organizacao e
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planejamento para viagens. A Revista 7Touch deu espaco para mais uma fonte local em
um assunto bastante abordado na midia convencional, entrevistando a consultora em
organizagdo Thalitta Vicente.

Nesta mesma edicao, o trabalho de uma artista cascavelense foi valorizado na
matéria "A desenhadora de sonhos”, da editoria # CoolTime, que tem inicio na pagina
22 e segue até a pagina 24, com galeria de fotos que exibem o trabalho da artista
Andressa Vieira. Na edicdo 09, outro assunto bastante em alta na midia convencional
fol abordado pelo olhar de uma fonte local, o médico Vinicius Empinotti concedeu
entrevista a revista para a matéria “A tendéncia dos labios volumosos”, da editoria
#Moda&Beleza, que tem inicio na pagina 23 e termina na pagina 25.

Matérias sobre comportamento também foram realizadas com fontes locais na
edicao 09, como a “"Em busca do conhecimento”, da editoria #Vida&Saude, na pagina
32, e a matéria “Construindo a autoestima”, da editoria #PequenosPassos, na pagina
34. Ainda na edicdo 09, a Unica matéria que ndo possui conteldo proprio da revista é
“A empatia é a cura”, da editoria #TalentoAcadémico, na pagina 43, escrita pela
estudante de jornalismo Gabriela Nascimento. Das trés edi¢des analisadas, esta fol a
Unica a possuir uma matéria na editoria #TalentoAcadémico, que permite a interagdo
e participacao de leitores/usuarios.

J& as pautas ndo locais sdo poucas nas trés edi¢cdes analisadas. Um exemplo
delas é a matéria de capa da edi¢do 09, uma entrevista com o DJ KL Jay do grupo
Racionais Mc's. A matéria "KL Jay: trinta anos de rap e prosperidade”, da editoria #3X4,
comega na pagina 27 e segue até a pagina 31, e apresenta uma entrevista com o
musico, que aborda desde aspectos pessoais até profissionais.

A Internet também possui uma caracteristica especifica que a difere dos meios
convencionais, que é a nao necessidade de periodicidade. A Revista Touch procura
lancar as edigdes no dia cinco de cada més, mas nem sempre o faz. Por ser um veiculo
totalmente digital, ndao tem necessidade de cumprir esses prazos, podendo anteceder
ou adiar o langcamento da nova edicao.

Durante a analise, também foi percebido que os videos publicados no canal do
YouTube sao os mesmos da revista, o que representa que o canal, no momento, ndo é
utilizado como uma potencialidade a mais do meio, e sim, apenas para hospedar os

videos na publicagao.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Os recursos multimidia utilizados no peridédico sdo essenciais para uma
publicacao digital, ja que permitem maior interatividade com o leitor/usuario, e esse é
um dos principais objetivos do jornalismo digital (a proximidade com o publico) e,
segundo Ferrari (2014), a interatividade oferece isso. Esses recursos multimidia sdo
empregados na Revista 7ouch como conteudo complementar ao descrito nas matérias,
dando maior sentido ao que é descrito e oferecendo uma melhor experiéncia ao
leitor/usuario.

Segundo Oliveira e Aradjo (2016, p.5), “jornalistas independentes tém mais
liberdade de escolher temas, prazos, narrativas, além de investir mais no
aprofundamento e humanizacdo das historias”. Os autores também relacionam
producdes independentes ao empreendedorismo, e a Revista 7ouch se caracteriza
como tal gracas a inovacao utilizada tanto no formato da publicacdo quanto em sua
distribuicdo na utilizacdo de totens. “O jornalismo empreendedor esta diretamente
ligado a um modelo de negdcios voltado a sustentabilidade de um produto
jornalistico, inovador ou nao” (OLIVEIRA e ARAUJO, 2016, p.5), mostrando que é
possivel testar e percorrer novas rotas para o fazer jornalistico.

A Revista 7Touch caracteriza-se como independente das grandes corporacdes
pelas caracteristicas empregadas nas producdes, que apresentam liberdade narrativa,
flexibilidade e tracam um novo caminho no jornalismo digital, ja que ndo se prende
aos interesses dos anunciantes e sim a abordagem e conteiudo oferecidos ao
leitor/usuario. Também apresenta uma plataforma que, mesmo com problemas
estruturais, se difere do que é oferecido pela midia convencional, e, unindo-se ao
conteudo produzido que valoriza historias locais e as narrativas multimidias, apresenta
uma forma relevante de se fazer jornalismo digital.

E interessante observar a utilizacdo de fontes locais em quase todas as
producdes da revista, pois valoriza o meio em que é produzida e seus leitores/usuarios
conseguem se identificar com mais facilidade. Alem disso, com fontes locais os
assuntos abordados na midia convencional recebem um tratamento diferente daquele

que é divulgado por tantos outros veiculos de comunicagao.
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A analise de periddicos locais, como este, que se arriscam a testar novos
suportes e produzem conteudos buscando um diferencial do que ja existe no mercado,
mesmo que nao alcancem seus objetivos em plenitude, mostra que a producao
jornalistica local vem inovando, principalmente no que diz respeito ao meio digital,
que é tao presente no dia a dia das pessoas.

O fato de a Revista 7ouch ser a producao de duas ex-alunas que se formaram
ha pouco traz o carater de incentivo aos académicos recém-formados, provando assim
que é possivel empreender, arriscar e produzir jornalismo de qualidade de forma
independente.

E clara a dificuldade que os jornalistas recém-formados possuem em investir e
empreender novos negdcios, e por isso acabam se sujeitando a trabalhar na midia
convencional, quando muitos tém capacidade de criar seu préprio veiculo de
comunicagao. A midia digital permite que qualquer um se arrisque a empreender com
pouco investimento financeiro, pois ndao exige quase ou nenhum custo inicial.

Outra grande aposta da Revista 7ouch é o uso dos totens com tablets
espalhados pela cidade, que mais uma vez prova como € possivel inovar no jornalismo,
ja que, desta forma, pretende lancar um novo habito para a populacao, pois nao é mais
necessario pegar uma revista em papel na mao e folhea-la, basta apenas retirar o tablet
do lugar e tocar a tela, da mesma forma como é feito nos celulares, tornando a leitura
muito mais familiar e interativa.

Além do conteudo ja publicado mensalmente na revista, os produtores
poderiam investir em outros produtos no mesmo aplicativo, oferecendo mais que uma
opgao para o leitor/usuario, que teria a chance de escolher qual conteudo mais agrada,
como por exemplo uma revista especializada em esportes, culinaria, moda, negdcios,
etc., fazendo do veiculo uma marca que possui muito mais conteido especializado e
do tablet uma coletanea de produgdes da 7ouch, muito diferente do convencional.
Talvez ndo seja esse o objetivo dos produtores da Revista 7ouch, mas o meio permite

essas producoes.
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