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PROPAGANDA POLITICA:
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RESUMO: O objetivo deste trabalho é compreender a funcio da propaganda durante o
periodo da Alemanha nazista e estabelecer determinados pontos sobre como Adolf Hitler
construiu sua imagem como lider. Possivelmente a publicidade e a propaganda o ajudaram a
assumir um personagem que manipulou e moldou a ideologia de muitos. E importante
compreender também de que forma o partido nazista utilizava as estratégias de propaganda
politica para Hitler. Para chegar a uma resposta abrangente ¢é necessario entender o
pensamento ¢ o modo de agir da sociedade germanica. A partit do conhecimento da
propaganda politica nazista, serd analisada a publicidade e a propaganda utilizadas na
construcao de alguns aspectos da imagem do lider Adolf Hitler. Deste modo, busca-se
evidenciar o uso de varios meios e de estratégias politicas e propagandisticas utilizadas para
atingir as massas com intuito de expor a ideologia nazista ¢ a criagdio de um "personagem",
isto é: um lider.

PALAVRAS-CHAVE: Propaganda Nazista, Ideologia, Imagem.

1 INTRODUCAO

Este estudo se constituiu a partir do questionamento de como um homem aparentemente
comum conseguiu se transformar em uma figura amplamente reconhecida em seu tempo. Sobre
esse enfoque, acredita-se que a constru¢ao da imagem de Hitler teve fundamental corroboragao
de estratégias publicitarias e propagandjisticas.

Neste sentido, a pesquisa foi estabelecida na seguinte ordem para chegar ao seu objetivo

analitico. Na primeira se¢ao, intitulada Publicidade, Propaganda e Politica, expdem-se as defini¢oes e a
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importancia da publicidade, da propaganda e da politica, a partir da perspectiva tedrica dos
estudos de Bigal (1999) e de Sant'Anna (1998).

Na secao Propaganda na Alemanha Nazista sao abordados os fundamentos da propaganda
na Alemanha nazista e sua ideologia. Apresenta-se também alguns aspectos da identidade cultural
germanica e como as estratégias propagandisticas eram aplicadas. A elabora¢do desta se¢do é
essencial para melhores esclarecimentos a partir das analises da construcdo da imagem de Hitler.

Em As Imagens do Lider, sao realizadas seis analises a partir das imagens de Adolf Hitler,
sendo cartazes e cenas do documentario Triunfo da 1 ontade. A partir destas analises, acredita-se
poder compreender como se deu a constru¢dao da imagem de Hitler que o transformou em lider

nazista e figura notéria de um passado ainda recente e marcante.

2 PUBLICIDADE, PROPAGANDA E POLITICA

A Publicidade e a Propaganda frequentemente sao vistas lado a lado e, muitas vezes, sao
confundidas como sinénimos, de onde é possivel tirar a reducio sinonimica: "divulga¢ao". Isso
significa que tanto a propaganda quanto a publicidade exercem a tarefa de divulgar e tornar

publico algum fato.

O ponto convergente entre os dois termos, de onde nasce a possibilidade de sinonimia,
reside no fator "divulgacdo", incluindo-se af os meios e as técnicas de divulgagio. Isso
quer dizer que tanto a Publicidade como a Propaganda cumprem a tarefa de divulgar,
isto ¢, tornar publico, expor. Para cumprir essa tarefa podem-se usar os mesmos meios
(impresso, radiofénico e televisual) e também as mesmas técnicas de construcio da
mensagem publicitiria e da mensagem de propaganda. O que distingue a Publicidade da
Propaganda é exatamente o que cada uma delas divulga: enquanto a Publicidade divulga
produtos, marcas e servicos (publica¢io), a Propaganda divulga idéias, proposi¢des de
carater ideolégico, ndo necessariamente partidarias (propagacio). (BIGAL, 1999, p.19)

O que diferencia uma da outra ¢, portanto, o fato que a publicidade se propde a divulgar
de forma mercadoldgica e auxiliar na geragao de lucros, enquanto a propaganda se propde a
divulgar e propagar ideias, com o objetivo de gerar adesoes a certas teses.

A Publicidade é uma maneira de comunicar a massa e estimular vendas. Ela desperta o
anseio de consumir o objeto anunciado ao publico-alvo, levando-o a agao. E uma técnica

mercadologica para gerar lucros. A publicidade também torna publico os produtos e as marcas. O
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significado da palavra publicidade, segundo o dicionario Silveira Bueno (2000, p. 635), é:
"Qualidade do que ¢é publico; vulgarizacio; anincio por qualquer meio de propaganda".

A propaganda espera a aceitacio da massa, que confirme ou reformule um determinado
sistema de crenca, assim sendo, a resposta do consumo a uma propaganda ¢ resultado da adesao
a ideia divulgada (BIGAL, 1999).

A propaganda é definida como a propagacio de principios e teorias. E a arte de divulgar
ideias e persuadir, logo, pode incluir uma crenca na mente alheia. S6 ela, com suas técnicas de
persuasao, pode induzir de modo direto as massas consumidoras a aceitar produtos, mesmo que
nao correspondam as suas principais necessidades: comer, morar, vestir. Tornou-se atualmente
um fendémeno econdémico e social que pode influenciar a rotina de uma populagdo no seu
conjunto. De acordo com o dicionario Silveira Bueno (2000, p. 629), a palavra Propaganda
significa: "Propagac¢io de principios ou teorias; anuncio de mercadorias e produtos em veiculos
publicitarios; sociedade vulgarizadora de certas doutrinas; vulgatizagao; divulgagao".

A propaganda é uma linguagem destinada a massa com intuito de influenciar a opinido da
sociedade através de palavras e simbolos veiculados pelos meios de comunicagiao. Ela pode
influenciar a atitude fundamental do ser humano.

A Propaganda desenvolve seu papel ha longo tempo, desde o inicio das civilizagoes,
quando o ser humano aprimorou sua comunicagdo. Politicos estadistas e ditadores buscavam
estimular os conceitos de seus sistemas de governo. Para Hitler (2005, p. 356), por exemplo: "O
discurso de um estadista, falando ao seu povo, nio deve ser avaliado pela impressio que o
mesmo provoca no espirito de um professor de universidade, mas no efeito que produz sobre as
massas.", logo, um governo deve-se ocupar em rela¢do a aceitagdo da opinido alheia.

Com o poder de persuasio, como impulsionar ideias, a propaganda se torna grande aliada
da politica, por contribuir na divulgacao de certo modelo ideolégico. Na politica a propaganda
envolve mecanismos fisiolégicos, psiquicos e inconscientes, enquanto a publicidade cumpre mais
o papel de impressionar do que convencer (SANT'ANNA, 1998).

Grandes lideres adotaram a propaganda como forma de conquistar a opiniao da massa e

convenceé-la a aceitar os conceitos e as ideologias de seus discursos. Para Sant’Anna (1998, p. 45):

Ela [A Propaganda] ¢ um dos fenémenos dominantes da primeira metade do séculos
XX. Sem ela, os grandes acontecimentos da nossa época: a revolugdo comunista e o
fascismo nao seriam sequer concebiveis. Foi em grande parte devido a ela que Lenine
logrou instaurar o bolchevismo; Hitler deveu-lhe, essencialmente suas vitérias. Mais que
estadistas e lideres guerreiros, esses dois homens, que, de maneiras bem diferentes,
marcaram profundamente a histéria contemporanea, foram dois génios da propaganda,
e ambos proclamaram a supremacia dessa moderna arma: "O principal —disse Lenine
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— ¢ a agitagdo e a propaganda, em todas as camadas do povo". Hitler disse: "A
propaganda permitiu-nos conservar o Poder, a propaganda nos possibilitara a conquista
do mundo".

Algumas campanhas politicas adotaram estratégias propagandisticas, como por exemplo,
a do tipo Leninista, da qual se apresenta o marxismo, cuja filosofia é capaz de propagar-se entre
as massas. Apresenta-se também a propaganda do tipo bolchevista, que pode expressar a palavra
de ordem, dando as massas uma apresentagdo clara, que visa a atividade revolucionaria,
correspondendo ao nivel de consciéncia das massas. As democracias populares tém em suas

atividades de produgao: discursos, filmes, cangdes, cartazes, manifestacdes que envolvem as ruas

e areas de trabalho, que se agrava para toda a populagao.

A propaganda do tipo bolchevista pode ligar-se a duas expressdes essenciais: a
revelagdo politica (ou dendncia) e a palavra de ordem. Consistem essas revelagdes em
destringar, por entre os sofismas com que as classes dominantes envolvem seus
interesses, a natureza e o real fundamento de seu poder e dar as massas uma
representacdo clara. Elas abrangem todos os dominios, e constituem a condi¢io
necessaria e fundamental para a formac¢ido das massas tendo em mira sua atividade
revolucionaria. (SANT'ANNA, 1998, p. 49)

A propaganda do tipo Hitlerista auxiliou na origem das estratégias s propaganda moderna,
que se destaca na pratica nazista comandada por Adolf Hitler. Neste tipo de propaganda, as
palavras de ordem apresentam base racional, visando a objetos mais concretos. Ela constitui uma
verdadeira arma psicologica, da qual palavra ganha forca. O éxito da propaganda nazista com a
massa nacional é de predominar a imagem sobre a explicagdo, ou seja, a maneira sensivel e
violenta sobre o racional.

A propaganda Hitlerista ganha caracteristica na exaltagdio e ao mesmo tempo afli¢ao,
desta forma, comenta Sant’Anna (1998, p. 53), "Muitos que seguiam Hitler e por ele morreram

nao o amavam, nem o detestavam. Na verdade, fascinados por ele, tinham-se tornado autématos

em suas maos.", deste modo é compreendido que muitos agem por algum tipo de impulso.

O hitlerismo corrompeu a concepgao leninista de propaganda. Transformou-a numa
arma em si, utilizada indiferentemente para todos os fins. As palavras de ordem
apresentavam base racional. Quando Hitler se dirigia as massas invocando o sangue e a
raga, importava-lhe apenas sobre excita-las, nelas incutindo profundamente o 6dio e o
desejo de poténcia. Essa propaganda mais visa objetos concretos, ela se derrama por
meio de gritos de guerra, de imprecacbes, de ameagas, de vagas profecias e, se faz
promessas, essas sdo a tal ponto malucas que s6 atingem o ser humano num nivel de
exaltacdo em que a resposta € irrefletida. (SANT'ANNA, 1998, p. 51)
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A Alemanha sobre o governo de Hitler teve a propaganda como o principal meio para
divulgar a ideologia nazista. Hitler (2005, p. 431) apontava que depois de sua entrada no Partido
Nacional Socialista dos Trabalhadores Alemaes, ele havia tomado conta da direcio da

propaganda: "Eu tinha este setor naquele momento, como o mais importante de todos".

3 PROPAGANDA NA ALEMANHA NAZISTA

Durante o periodo nazista na Alemanha, tornou-se comum adotar a propaganda para
difundir ideologias politicas, tendo como principal meio de comunica¢ao o cinema e o radio, “o
culto a figura do lider é central para a compreensio do apelo que o nazismo exerceu sobre a
sociedade alema, tendo sido um tema muito presente no cinema nazista” (PEREIRA, 2012, p.
240).

O trabalho com a imagem de Hitler, antes de sua ascensdo, pode ser visto nos filmes, tais
como: O Congresso do NSDAP emr Nuremberg (1927), Chegam os soldados marrons de Hitler (1930), A
batalba de Berlim (1931), O povo e o Fiibrer (1932), Desperta, Alemanbha! (1933) entre outros. A
utilizagdo da propaganda facilitou a construcio e preservacao da identidade nacional da
Alemanha nas divulgacbes da imagem de seu lider como um herdi para criar uma nova nagao:
“assim como o nazismo precisava construir a imagem de seus inimigos, também precisava
construir a de seus herdis, pois nenhuma revolugao teria sucesso se seus lideres nao fossem vistos
como heréis" (PEREIRA, 2012, p. 246). Era uma apresentacio idealizada com o uso do cinema e

radio, que possibilitaram aos sujeitos desenvolver uma opinido particular:

Afinal, ela [a propaganda] ndo foi apenas a determinante das mais importantes vitorias
de Hitler. Mais que isso, ela foi a alavanca que promoveu a ascensio do partido, sendo
mesmo parte da sua esséncia, ¢ no simples instrumento de poder. E muito mais dificil
compreender o nacional-socialismo através de sua nebulosa e contraditéria filosofia do
que pela indole da sua propaganda. Indo ao extremo, pode-se dizer que o nacional-
socialismo era propaganda disfarcada de ideologia (JOACHIM apud PEREIRA, 2012,

p. 65)

O povo germanico encontrava-se fragilizado e desmotivado com o insucesso nas guerras,
era necessario um novo lider para fortificar o povo, um lider que transparecesse confianga e
coragem, logo, Hitler aproveitou a chance. Ao perceber o poder de persuasio da Publicidade e da

Propaganda, ele as adotou como suas aliadas:
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A for¢a da nacgo estava, portanto, vista na supremacia de um lider que simbolizava a
vontade nacional. E também necessério salientar que a ampla receptividade da lideranga
ditatorial de Hitler deveu-se ao contexto histérico alemio, marcado pela derrota na
guerra, conflitos e revolugdes internas que permearam a década de 1920, levando os
alemaes a perderem a credibilidade no sistema politico da Repuiblica de Weimar. Seriam
nesses conturbados anos que se fortaleceu a ideia da necessidade de um lider forte, que
estivesse disposto a assumir a missdao heroica e divina de acabar com o sofrimento, a
miséria, o caos e a humilha¢io que predominavam na Alemanha, para, assim, empossar
seu proprio poder pessoal sobre a "forca da histéria" (PEREIRA, 2012, p. 247).

As estratégias propagandisticas utilizadas nas imagens e discursos de Hitler o tornaram o

Fiibrer, ou seja, o novo lider. Sendo assim, além da ajuda da propaganda, tornar-se um lider fazia

congregar a seguinte filosofia:

O Fihrer ¢é o portador da vontade do povo: ele ¢ independente de todos os grupos,
mas limitado pelas leis inerentes na esséncia de seu povo. Nesta dupla condicio,
independéncia de todos os interesses de fac¢do, mas dependéncia incondicional do
povo, reflete a verdadeira natureza do Fihreprinzip [...] Ele molda a vontade coletiva
do povo dentro dele proprio e personifica totalmente a unidade politica do povo em
oposi¢ao aos interesses individuais (PHILIPS apud PEREIRA, 2012, p. 247)

Hitler queria conquistar a coletividade nacional-socialista e divulgava seu partido através

de publicidade, propaganda e oratérias. Entretanto, ele ndo estava sozinho na organiza¢ao de suas

estratégias, Goebbels era um de seus seguidores e possuia vasta experiéncia na area

propagandistica:

Ele [Goebbels] sabia o valor de um lider convincente para as massas. Em dezembro de
1941, Goebbels afirmou que a criagio do "mito do Fuhrer" foi um de seus maiores
empreendimentos, ¢ vangloriou-se de que através dele "fora dada a Hitler a aura da
infalibilidade". O ministro da propaganda imaginou que ele devia fazer o povo alemio
acreditar mais em Hitler do que no Partido Nazista. Hitler deveria tornar-se a
personificacio dos valores nacionais de esperanca e salvacdo. Ele deveria tornar-se mais
do que um simples homem - o simbolo da regeneracio da Alemanha (PEREIRA, 2012,
p. 250).

Para a criacio de um novo lider destaca-se as estratégias visuais realizadas pelo intitulado

Ministro da Propaganda Joseph Goebbels, para quem a criacio do Fihrer foi uma importante

conquista. Para Goebbels, era necessario que Hitler estivesse um passo a frente de seu Partido

Nazista, ora fosse mais exaltado que o mesmo, ora fosse mais divulgado.

Em 13 de marco de 1933, Adolf Hitler criou o mais sofisticado 6rgio estatal de
propaganda, o Ministério Nacional para Esclarecimento Piiblico ¢ Propaganda (Reichsministerinm
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Siir Volksanfklirung und Propaganda), a frente do qual colocou Joseph Goebbels figura
principal da vida cultural sob o nazismo e que, desde 1929, estivera encarregado da
propaganda do NSDAP. Como novo responsavel pela "dire¢ido espititual da nacio",
Goebbels centralizou e assumiu o controle dos principais meios de comunicagio,
capazes de influenciar a opinido publica, passando a dominar nio somente a

propaganda do Estado, mas a forma com que todas as informagées chegavam
(PEREIRA, 2012, p. 100).

Uma das técnicas de Goebbels era intensificar as qualidades do lider, e se necessario fosse
ele as inventava. Ao perceber o poder de sua persuasdo utilizou-se a estratégia da diminui¢iao das
apari¢oes de Hitler para que as massas populares nao ficassem muito familiarizadas com ele, em
um nivel semelhante. Assim sendo, a reducdo e controle na exposicao do Fihrer, acometeria a
curiosidade no povo, "Um messias deve ser misterioso, nunca totalmente explicitado. Revelar
parcialmente a vida do lider permitia aos cidadios comuns participarem da propaganda e

complementarem o resto da imagem com a sua propria imaginacao" (PEREIRA, 2012, p. 252).

A técnica basica utilizada por Goebbels era exagerar ou até mesmo inventar as
qualidades que o lider possufa. Hitler foi retratado como um homem que havia
sacrificado a si mesmo em beneficio da na¢do - um homem de gostos simples, que
vestia um uniforme simples, comia refeicGes simples e trabalhava até bem tarde da
noite, simbolicamente velando pela na¢io. O Fithrer era mostrado como um homem
que havia abdicado da vida normal em familia; o seu celibato era reforcado como mais
um sacrificio da sua propria felicidade pessoal em beneficio da felicidade do seu povo
(PEREIRA, 2012, p. 250)

O lider na Alemanha nazista era visto como um homem poderoso e forte, porém,
igualado ao povo simples, que é trabalhador e batalha para levar uma vida digna. Pode-se analisar
as estratégias do poder das imagens do lider através das publicaces de politica criadas em favor

de Adolf Hitler, como sera observado no préximo capitulo do presente trabalho.
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4 AS IMAGENS DO LIDER

FIGURA 1: Capa do livto Mein Kampf
Aool®  Aitler

=

L 3
Fonte: Blog Historia com Imagens

Esta imagem ¢ a capa do livro Mein Kampf (traduzido para o portugués: Minha Luta). Este
¢ o livro de dois volumes escritos por Adolf Hitler, nos quais divulga a ideologia nacional-
socialista de forma extremista. O primeiro volume foi escrito em 1924, enquanto o futuro Fiibrer
exercia sua pena na prisao do presidio militar de Landsberg, e o segundo volume impresso
posteriormente em 1925. Era ji possivel perceber a imagem de politico midiatico. A capa
apresenta Hitler com uma fei¢do séria acompanhada de um olhar intenso. A iluminac¢do sobrevoa
seus olhos para deixa-los mais penetrantes.

O enquadramento da distribui¢ao dos elementos observados nesta capa, compdem-se em
trés principais planos: o titulo do livto Mein Kampf, seguido da imagem (busto) de Adolf Hitler e
de seu nome.

O primeiro plano esta a frente dos outros elementos, logo se torna a preferéncia.
Composto de uma fonte germanica acompanhada de uma faixa diagonal, o tamanho da fonte é
maior que o proprio nome do autor, assim busca gerar mais importancia e destaque. Isso

denuncia o fato de o livro ser mais importante do que o proprio nome do autor. O segundo

Shttp:/ /historiacomimagens.blogspot.com.br/2010/08/ capa-do-mein-kampf.html. Acesso em: 16/04/2014
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plano é a imagem de Adolf Hitler, que esta concentrada mais a esquerda, ¢ o maior elemento da
capa e ganha mais destaque que todos os outros. O terceiro plano é o seu nome colocado atras da
sua imagem. O tamanho da fonte é menor que os outros dois elementos. Esse fato pode
denunciar que a imagem e a meta de Hitler, no momento, eram, novamente, mais importantes
que seu préprio nome.

Vé-se que ao juntar os trés planos é possivel abordar a ideia que seu rosto estampado
chama atencdo, ja que muitos o conheciam e o reconheceriam sem ter que precisar ler o nome,
logo o titulo do livto desconhecido ganha destaque proximo ao seu rosto. O intuito da
propaganda vista na capa, pode-se inferir, ¢ de que Hitler estaria tentando divulgar o livro com
suas ideias: nao bastava apenas divulgar sua pessoa, mas ganhar destaque em suas teorias
extremas, logo, ha uma busca por tornar publicas suas opinides. A Propaganda torna as coisas
publicas, portanto, pode-se apontar que seu livro pode ser visto como forma de tornar publica

suas ideias de forma propagandistica.

FIGURA 2: Cartaz das eleicGes de 1932
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Fonte: Site Metamorfose Digital

Cartaz das elei¢oes presidenciais de 1932 em que o rosto e o nome de Hitler trazem a

concepcao de transformacao do politico numa marca, ressaltando diretamente seu nome e

4 http:/ /www.mdig.com.bt/imagens/historia/falsa_fotografia_hitler_03.jpg Acesso em: 23/04/2014.
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fisionomia. Podem ser observados no cartaz trés elementos distintos: o rosto do lider, o nome do
lider e o fundo. E possivel perceber técnicas de contraste entre os elementos presentes no cartaz,
que ressaltam uma nitidez de forma em que ambos se acoplem em todo /zyout, ou seja, os
elementos dependem um do outro para que haja um efeito de destaque a percepgdao. O fundo
escuro da énfase ao rosto e expressao do lider, sendo uma imagem fotografica. Logo, ao
visualizar a imagem ¢ possivel perceber que o intuito da distribui¢ao dos elementos no cartaz é de
nao esquecer o nome e o rosto do lider, fazendo ambos ficarem com preferéncia na receptividade
dos olhos humanos em relacio as lembrancas desses elementos na mente humana.

Pode-se concluir através de estudos anteriores de Publicidade e Propaganda, que a
estratégia programada no cartaz quer tornar publico e conhecido somente o homem presente
nele: Adolf Hitler, ja que nao ha divulgacio de outros elementos como partidos, nem ideologias,

ha apenas sua imagem, sua marca.

FIGURA 3: Cartaz com slogan para o Fithrer

Wy |
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Fonte: Site Programa de educagio tutorial em ciéncia politica

Cartaz escrito: "Ja! Fiihrer wir folgen dir!" [Sim! Fiihrer, nés o seguimosl], que pode ser
considerado uma forma de "ordem sensacionalista". Ha trés planos distribuidos no cartaz. O
primeiro plano é o Slogan, escrito em letras germanicas com exclamagio que enfatiza uma

entonagdo, manifestando o sentimento de ordem na frase. A palavra Ja! [Sim!] trabalha no cartaz

5 http://petpol.files.wordpress.com/2011/01/foto-para-blog-19-01.jpg Acesso em: 24/04/2014.
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com for¢a de exérdio e ¢ utilizada para criar certo destaque da abertura da frase pelo fato de
possuir um sentido positivo, assim como a palavra fica ao lado da imagem do lider. H4 uma
positividade em referéncia a sua imagem.

A imagem de Hitler no segundo plano é ampla e lembra uma estatua. Na imagem o lider
esta reto, com um braco na cintura e outro esticado, ressaltando dominio sobre o terceiro plano.
A expressao séria no rosto do lider anuncia gravidade e poder. Nota-se que seus olhos miram
para a palavra sz ao seu lado, indicando obediéncia publica a seu favor.

O terceiro plano é a imagem de uma multidao que esta atrds da imagem grande do lider,
mostrando varias pessoas erguendo a mao direita a favor dele.

Atras de sua imagem a massa popular ¢ menor que ele mostrando o poder sobre esses
mesmos sujeitos e o slogan indica que todos o seguem. Portando, observa-se que o cartaz divulga

Hitler como autoridade sobre o povo.

FIGURA 4: Cartaz de Hitler uniformizado

&

EinVolk ein Reich.ein Fiihrer/

. . 6
Fonte: Site Deviant Art

Cartaz escrito "Ein 1Volk, ein Reich, ein Fithrer!" [Um povo, uma na¢io, um lidet!"], no qual
se observa a ideia de que no slogan ha um ensinamento afirmativo. A frase do slogan ganha

poder juntamente com a pose confiante de Hitler.

6 http://fc07.deviantart.net/fs70/£/2013/044/2/7/1935_by_ss_standartenfuhrer-dSusgne.jpg ~ Acesso  em:
26/04/2014.
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Ha trés planos no cartaz. O primeiro plano é o slogan destacado num fundo preto com
letras brancas, sendo a parte com mais contraste do cartaz, com intuito de vender a imagem de
Hitler como um lider. Nota-se a tentagao de comercializa-lo dentro de uma propaganda politica,
pois para comandar um povo e sua nagiao, é necessario haver um lider, o que ¢é indicado na
imagem do segundo plano, em que a imagem, em pose reta e feicao demasiadamente séria,
mostra um sujeitos pensativo focando algo adiante. Na imagem ele esta com uniforme, e isso ja
indica como o Fiihrer gostaria de ser visto e uma amostra de um lider militarizado.

O fundo ¢ visto como terceiro plano, esta atras dos outros elementos, fazendo-os ganhar
destaque sobre o fundo de tom mais escuro. E notada uma jogada de luz sobre seu rosto para
haver énfase contra seu corpo.

O cartaz nao tenta vender apenas um lider, mas a ideologia do mesmo, e isto cabe a
propaganda de forma politica. Essa questao pode ser concluida pelo fato de nao haver o nome de
Hitler divulgado no cartaz, sendo assim ele ja era conhecido, logo, quem o conhece,
possivelmente também tem o conhecimento de seu sistema de ideias. Contudo, a sua imagem
vista como um lider é a esséncia do cartaz. E como ja se assemelha a figura de um lider o cartaz

busca reforcar o convencimento das massas sobre a imagem do Fiibrer.

FIGURA 5: Cartaz com bandeira nazista

. . LT
Fonte: Site Dominios fantasticos

7 http:/ /www.dominiosfantasticos.com.br/hitnordet.jpg Acesso em: 28/04/2014.
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Este cartaz expressa movimentos de modo visual, com jogadas de gestos, cores e luzes. A
figura de Hitler encontra-se em primeiro plano. A mio esquerda fechada pode expressar
conquista e disciplina, enquanto a outra mao segura pra cima a bandeira com o simbolo nazista.

A imagem representa o povo seguindo. A massa popular esta atras de sua imagem,
utilizando uniformes semelhantes e segurando a bandeira que ele sustenta e acima de sua figura ¢é
notado uma aguia surgindo da luz do céu, podendo simbolizar visio e sagacidade estratégicas de
uma lideranca. O cartaz em si contém varios simbolos da suastica nazista. Ha um Hitler com
trejeitos de soldado na imagem, o que o mostra com o poder de liderar uma nag¢ao. Sendo assim,

o0 cartaz tenta convencer as massas sobre a importancia do lider.

A extensio do culto a personalidade criado em torno de Hitler tornava-se evidente
através da saudacido "Heil Hitler!", uma invocacio pessoal de cumprimento que elevava
Hitler a niveis quase que sobrenaturais. Goebbels criou deliberadamente em torno do
Fihrer uma aura messianica projetada para coloci-lo acima da politica monétona do
cotidiano. Hitler era sempre retratado como um homem a parte. Essa técnica foi tio
bem-sucedida que durante a década de 1930 a popularidade de Hitler atingiu um ponto
maior do que a do Partido Nazista de um modo geral. (PEREIRA, 2012, p. 250)

As técnicas de publicidade e propaganda foram colaboradoras em impulsionar Adolf
Hitler para um reconhecimento no meio politico, fazendo um desconhecido virar um dos mais
chamativos candidatos nas elei¢oes presidenciais da Alemanha.

Com a utilizagdo da propaganda e da oratéria, Adolf Hitler construia sua imagem de
heréi, sendo visto como o "homem novo": aquele que mudaria a histéria da Alemanha. A
populacio germanica acreditava que para acabar com a miséria e o sofrimento teria que haver um
lider forte, logo, Hitler foi exaltado pelo povo. Mestre na retérica e no ato de persuadir,

conquistou a fé das pessoas, pois mostrava-se como um homem forte.

A propaganda dispde de toda espécie de recursos para criar a ilusio de unanimidade.
Um meio de contigio mais difundido ¢, evidentemente a manifestacdo de massas,
comicio ou desfile. Distinguem-se facilmente os elementos destinados a transformar a
multidio num dunico ser: bandeiras, estandartes, emblemas, insignias, inscricdes,
legendas, uniformes, musica, projetores, tochas. (SANT'ANNA, 1998, pg. 62).

Além da sua imagem ser trabalhada em campanhas politicas, também foi trabalhada em
passeatas e longas-metragens. Adolf Hitler, muitas vezes participou de comicios politicos e

desfiles. Alguns desses atos podem ser vistos em documentirios como Triumph des Willens'

8 Documentario produzido em 1934 e dirigido pela cineasta Leni Rifenstahl, sobre ordem do Fiihrer
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(Triunfo da V'ontade, 1934) em que ha desfiles e oratérias. Em suas aparigoes discursivas ao publico

havia tochas e simbolos que sao enquadrados nesse longa-metragem.

E também importante salientar que se em O Triunfo da vontade de Hitler foi
conscientemente transformado na personificagdo de uma ideia, um messias que desceu
a Terra para salvar os alemies, em Olympia (Olympia, 1938), especialmente na sua
primeira parte intitulada "Festival das Nagoes", Hitler foi mais humanizado, para
tornar-se apenas um estadista e um espectador do acontecimento esportivo. Faz o
discurso Inaugural de forma solene e depois ¢é visto numa descontraida conversa com
seus auxiliares ou seguindo tenso o desenrolar dos jogos com o mesmo envolvimento
de um comum entusiasta de esportes. (SANT'ANNA, 1998, pg. 253)

No documentario sobre o VI congresso de Nuremberg de 1934, também é possivel
analisar as estratégias propagandisticas de Hitler através das imagens das cenas do documentario

Triunfo da vontade:

FIGURA 6: Imagens do longa-metragem Triunfo da Vontade




35

No documentario, Hitler é retratado como um heréi ou um deus, principalmente com
planos de contra-p/ungé. Sao observadas milhares de pessoas o louvando e idolatrando.

As primeiras cenas do documentario Triunfo da 1 ontade mostra Adolf Hitler chegando a
cidade de Nuremberg num pequeno avido. Enquanto sobrevoa a cidade, sio filmados prédios e

casas com simbolos da cultura nazista, "sobrevoando lentamente sobre a esplanada para aparecer
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aos olhos de seus fiéis como um 'deus' descendo sobre a Terra" (PEREIRA, 2012, p. 262). Apbs

essas cenas, Hitler pousa num campo com muitas pessoas acenando.

O aeroplano de Hitler esta quase descendo dos céus e a musica, que até esse momento
servira como fundo, transforma-se num hino de louvor. Ao longe, nas ruas de
Nuremberg estdo alinhados centenas de alemaes marchando em perfeita formagio,
criando o primeiro modelo humano geométrico a ser apresentado no filme. O povo
alemao espera seu lider. Finalmente, Adolf Hitler chega em Nuremberg. Ele emerge
sorridente e é ovacionado pela multidio, que o sauda alegremente com o famoso "Heil
Hitler!" (PEREIRA, 2012, p. 262)

As filmagens sdo feitas de modo que possa ser visto 0 povo que o espera. SA0 vistas as

pessoas com o brago direito levantado e acenando. Ao descer do avido comegam a sauda-lo com

"Hei/ Hitler", e todos levantam e descem o braco, como uma torcida organizada. Sao filmadas

varias mulheres e criangas sorridentes com a presenca de Hitler.

O documentirio sobre o Congresso de Nuremberg de 1934 diferia dos filmes de
propaganda idealizados por Goebbels. O ministro da propaganda preferia a propaganda
indireta para os filmes de longa-metragem, concentrando a propaganda direta nos
cinejornais. No entanto, ¢ impossivel discutir a producio cinematografica nazista sem
analisar Triumph des Willens ( O Triunfo da vontade, 1935); este ¢ o filme nazista mais
conhecido e discutido. Ao mesmo tempo ¢ um exemplo soberbo de cinema
documentario e uma obra-prima do cinema de propaganda. (PEREIRA, 2012, p. 2506)

No decortrer do documentario ha cenas de Hitler sendo louvado e idolatrado, assim como

cenas dele sendo acompanhado de pessoas e de militares. Na maior parte das cenas ha um ar de

superioridade, nos quais

cle se mantém de cabega erguida e com brago levantado, sendo exaltado

por praticamente todos os habitantes presentes. Todas as cenas do documentario sio compostas

por varias bandeiras e s

Fiiprer.

5 CONSIDERACOES

Acredita-se que,

imbolos. Também sao mostrados soldados em fileiras sobre ordem do

através das analises das imagens do corpus, é possivel afirmar a existéncia

de estratégias propagandisticas e publicitarias na criagdo da imagem de lider de Adolf Hitler.

Observa-se que o lider

se tornou mais conhecido que o proprio partido nazista por meio das
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estratégias imagéticas em cartazes divulgados durante as elei¢oes presidenciais da Alemanha no
ano de 1932. Nio obstante ele se tornou um lider popular e é lembrado até os dias atuais.

E importante salientar que outros fatores além da propaganda, também contribuiram com
a formagdo de um lider piblico. Como o tempo de declinio da Alemanha, que apo6s os fracassos
nas guerras tornou a sociedade germanica fragilizada, e deste modo facilitou a entrada da
propaganda para cumprir um papel de resgate da soberania germanica. Também o dominio da
ideologia criada e divulgada pelo partido nazista, facilitou a constru¢ao de Hitler na figura de um
herdéi nacional.

A partir das imagens analisadas, vé-se que ¢é necessario tomar cuidados para que uma
marca criada e publicada no mercado nio se transforme em algo negativo no futuro, ¢ importante
sempre estar trabalhando e adequando a imagem (para que ela se torne e continue positivada).

E cabivel finalizar afirmando a presenca da nitida manipulagdo sobre a sociedade da
Alemanha, a partir dos cartazes e em outras praticas de propaganda. A propaganda foi a arte que
mais ganhou énfase no objetivo de possibilitar a um homem desconhecido a se tornar um
homem publico e comandar uma massa popular a partir de uma ideologia. Hitler se tornou uma
marca, ou seja, um lider, a propaganda cria marcas. Logo, fica a questao: a#é gue ponto a propaganda
crion Hitler e sen mito? Esta é, pelo menos, uma das inquietagGes que se langa para pesquisas futuras

sobre o tema.
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